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Sucasny clovek je dietatom svojej doby. Znamena to, ze sa poddava
vplyvom postmodernej kultary a natlaku vSadepritomnych verejnych
oznamovacich prostriedkov. V sacasnosti jednym z dolezitych preja-
vov technického rozmachu a materialneho blahobytu je bleskurychly
rozvoj nastrojov komunikacie. Takmer kazdy clovek ma dnes pristup
aspon k jednému z médii - radiu, televizii, tlaci, kniham alebo interne-
tu. V bohatsich krajinach ma dokonca prirodzeny pristup k vsetkym vy-
menovanym médiam. Mdzeme povedat, ze pred nasimi ocami sa homo
sapiens meni na homo communicans (1, s. 23). Uz na svojom pociatku
zostalo tretie tisicrocie uznané za éru komunikacie. Doteraz neznamou
rychlostou sa rozvijaja nové formy transferu informacie. RozSirenym
javom sa stala komunikacia masova, elektronicka, audiovizualna, mul-
timedialna.

Sucasné zmeny sa vSak tykaju niecoho viac ako len technologického
rozvoja. Tykaja sa zakladov a foriem Tudskej existencie. V predchadza-
jucich obdobiach vymena informacii bola nie¢im sekundarnym vo vzta-
hu k Tudskej existencii, vo vztahu k ludskym zvizkom a hodnotam, vo
vztahu k mysleniu a konaniu, k vychove a moralke. V sucasnosti sa vSak
informacia stava hodnotou sama v sebe. Niekedy vSak dokonca odvadza
od reality a tvori svet virtualnej ,reality“. Neraz sa dokonca izoluje od
moralnych hodn6t a noriem (2, s. 29).V dosledku toho sa rozvoj spolo-
¢enskych oznamovacich prostriedkov silno odraza vo vsetkych oblas-
tiach Tudského zivota. To vlastne kvoli tomu spolocnosti, ktoré maja
k dispozicii nové technologie, sa nazyvaju informacnymi spolocenstvami.

Jednym zo zakladnych znakov informacného spolocenstva je pre-
chod od ekonomie, ktora sa opiera o predaj materialnych dobier, k hos-
podarstvu, ktorého zakladom je ponuka informacii (1, s. 24). Spaja sa to
s faktom, Ze produkcia a predaj materialnych dobier ma svoje hranice
(ohraniCeny pristup k nerastnym surovinam, nasytenie trhu) a vysoko
rozvinuté spolocenstva prezivaju znaky ekonomickej krizy (rastuci ve-
rejny dlh, nezamestnanost, kriza zdravotnej starostlivosti, znizena aro-
ven zivota [udi). Z tychto dévodov politici a politicky ,korektné“ auto-
rity coraz menej hovoria o materidlnom blahobyte, a Coraz CastejSie po-
vzbudzuju obc¢anov k hladaniu ,0sobnej sebarealizacie“. Je to stratégia,
ktora ma priviest k odvrateniu pozornosti ob¢anov od zhorSujicej sa
materidlnej situdcie a rasticeho nepokoja z budicnosti.

Inym negativoym dosledkom ponimania informacie ako tovaru je ab-
solutizovanie slobody slova postavené na mieste slobody pravdy. V in-
forma¢nom spolocenstve mozeme hovorit doslovne o vSetkom a uka-
zovat vsetko. I ked pod podmienkou, ze ponukany obsah je politicky
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korektny. Vlastni kvoli tomuto v skutocnosti neexistuje taka ista slobo-
da slova pre informaciu o dobre, slachetnosti ¢i idealoch, ako pre infor-
maciu o nasili, zloc¢ine alebo tchylke. Za ideologiou absolutnej slobody
slova sa ukryva podriadenie verejnych oznamovacich prostriedkov ur-
¢itym finan¢nym institdciam, politickym stranam alebo sponzorom (4,
s. 14, 15).

V informacnej spoloCnosti sa verejné oznamovacie prostriedky stali
nielen tovarom, na ktorom sa da lahko zarobit, ale zaroven je aj na-
strojom boja 0 moc a spdsobom kontrolovania spolo¢nosti. Politicka
moc v sucasnosti zavisi viac od disponovania s informaciami nez so su-
rovinami (3, s. 25). Vyhra parlamentnych volieb ¢oraz menej zalezi od
skutocnych kompetencii alebo sluSnosti danej osoby ¢i strany, a coraz
CastejSie vynika zo schopnosti pozitivneho prezentovania sa v médiach.
Uspech patri obycajne tym, ktori zvidzaju adresitov milymi ilGziami,
a nie tym, ktori hovoria pravdu a ponukaju zrela hierarchiu hodnot.

Verejné oznamovacie prostriedky sice neprodukuju veci, ale vytvara-
ju nieco neobycajne acinné pre tych, ktori sa zaujimaju o ziskanie a udr-
Zanie moci. Maju totiz vplyv na verejni mienku, na presvedcenie, ktoré
dominuje v spolo¢nosti, na spdsob chapania Cloveka a sveta, a takze na
sposob interpretovania aktualnych udalosti. Média totiz predkladaja ur-
¢ité podnety, obrazy, zaujmy. Promuja urcité postavy, autority, posto-
je. Vyzdvihuju jedny aspekty zivota a iné obchadzaja s mlcanim.

Z vymenovanych dovodov je riadenie verejnych oznamovacich pro-
striedkov ucinnou silou, ktora obyc¢ajne rozhodujucim spdésobom vply-
va na politické preferencie obcanov, tvori systém modnych potrieb,
vnucuje korektnost tykajucu sa zvykov, hodnot a moralnych noriem.
Média rozmnozuju urcité vzory spravania. Nutia prijimatela, aby si zvy-
kol na isté sposoby myslenia, prezivania a konania. Pre mnohych Tudi sa
média stavaja novou formou drogy, ktora robi Cloveka zavislym a odtf-
ha ho od reality kazdodenného Zivota (4, s. 72).

Jednym z problematickych aspektov informacnej spoloCnosti je
ohromny vplyv reklamy na vSetky oblasti Zivota. Reklamy sa neohrani-
¢uja na ponukanie urcitych tovarov (ekonomicka reklama), ale taktiez
propaguju urcité postoje a normy spravania (zvykova reklama) a pod-
poruja urcité spolocenské skupiny (politicka reklama). Sacasna rekla-
ma je az tak vyrafinovana, Ze isté asociacie spajané s propagovanym
produktom sa stavaju dolezitejSie nez samotny produkt. V dosledku
toho sa adresat odhodlava na kupu nejakého tovaru vzhladom na suges-
tivnost reklamy a nie vzhfadom na kvalitu ¢ hodnotu danej veci. Coraz
Castejsie je takato reklama adresovana defom, teda najmenej kritickému
prijimatelovi, ktory sa najslabsie dokaze branit magii tohto prostriedku
komunikacie. Z tohto doévodu je v mnohych krajinach zakazané vysielat
reklamy adresované detom.

Dalsim problematickym aspektom informacnej spolo¢nosti je nedo-
statok proporcii medzi bohatstvom existujucich prostriedkov komu-
nikacie a chudobou a c¢asto aj primitivizmom jej obsahu. Najpopular-



nejsie média sa obycajne stavaju nastrojom ,nizkej“ kultury, a dokonca
civilizacie smrti, ked propaguju egoizmus, subjektivizmus, relativizmus
a hedonizmus ako filozofiu zivota. Vo vztahu k veciam média obycajne
propaguju logické myslenie, ukazuja fakty a Statistické adaje. No zaro-
ven vo vztahu k ¢loveku dominujuce oznamovacie prostriedky Coraz
otvorenejsie podporuju hrozivé ideologie, naivné myty, ako aj predsud-
ky, povery a horoskopy. V dosledku toho sa informacné spolocenstvo
opiera o vymenu poznania o svete a fikcii o cloveku (5, s. 23 - 30).
Internet, ktory je miestom komunikacie v Skale celej zemegule, sa stava
symbolom najvicsieho smetiska, pokial ide o v iom umiestneny obsah.

Prudky rozvoj prostriedkov masovej komunikacie sprevadza domi-
novanie nového typu jazyka a formy v prenose informacii. Od staro-
veku az do sucasnosti dominovala komunikacia, ktora sa opierala na
pisanom a hovorenom slove. V sucasnosti pozorujeme prudky prechod
od verbalneho jazyka k jazyku ikonickému, opierajacom sa nie o slovo,
ale o obraz (1, s. 28). Preto je sucasny Clovek donuteny k zmene verbal-
nej predstavivosti na predstavivost ikonickud, obrazkovu. Tento jav ma
vazne antropologické dosledky, pretoze medzi tymito dvomi druhmi
komunikacie je znacny rozdiel, ktory ma vo velkej miere vplyv na nas
sposob chapania a prezivania seba a sveta.

Verbalna predstavivost sa opiera o fantaziu a tvorivost ¢loveka, o ana-
lyzu a syntézu, o vypracovanie intelektualneho obrazu skutocnosti,
ktora existovala skor nez samotny obraz a zostava nezavisla na nasom
sposobe ponimania skuto¢nosti. Clovek, ktory pouZiva najmi verbalnu
komunikaciu, si je vedomy toho, Zze vo svojej predstavivosti sa snazi
napodobnovat a opisovat skutocnost, ktora provokuje jeho fantaziu.
Ked pomocou slov opisujeme nejaku vec, osobu alebo zazitok, vtedy sa
vzdy objavi nejaky nesulad medzi danym objektom, nasou predstavou
o tomto objekte a sposobom komunikovania nasej predstavy inym lu-
dom. Tento nesulad povzbudzuje schopnost interpretovania a predsta-
vivost adresata komunikacie. Verbalna predstavivost je spojena s pre-
nosom obsahu hlavne pomocou slova, ale aj vdaka zasadam uréenym
logikou a gramatikou jazyka.

V sucasnosti vsak rozhodne dominuje komunikacia, ktora sa opiera o
prenos obrazov a nie slov. Skuto¢nost je ponimana a prenasana v takych
rozmeroch, ktoré s spojené s pocitmi a emociami daného cloveka. On
je vtedy presvedceny, Ze sa dotyka skuto¢nych udalosti a javov, a nie-
len ich nahrady vo forme intelektualnej predstavy vyjadrenej slovami.
Vlastne kvoli tomu sa média snazia tak silno vplyvat na prijimatela. On
ma totiz pocit, ze prenika do priameho kontaktu s zivotom. Prostred-
nictvom médii adresat vnima svet vo forme obrazov, a nie idei alebo
noriem, ktorych percepcia si vyzaduje vicsiu sustredenost, pozornost
a vicsiu intelektualnu namahu.

Druh nositela komunikacie, ktory dominuje v spolocnosti, nie je
otazkou nahody ani niec¢im indiferentnym vo vztahu k ¢loveku. Prevla-
dajuci jazyk komunikacie (verbalny alebo ikonicky) je totiz odzrkadle-
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nim spdsobu, akym zije dany Clovek a ako funguje jeho psychika. Na
druhej strane Clovekom pouzivany jazyk podstatnym sposobom vplyva
na jeho tvorcu. Propaguje urcité znaky a schopnosti na akor inych zna-
kov a schopnosti. Verbalny a ikonicky jazyk sa od seba liSia pokial ide
o Strukturu a techniku prenosu, ale aj v ich vnutornej logike a spdsobe
ich pdsobenia na adresata (1, s. 29). Pisané slovo je umelym vytvorom
Cloveka. AvSak obraz je nie¢im prirodzenym a vdaka tomu aj niecim
univerzalnym v percepcii. Dané slovo dokazu pochopit vylucne ti, kto-
ri rozumeja urcity jazyk a dokazu citat. Kto nepozna slovensky jazyk,
tomu ni¢ nehovori slovo ,dom*. ijlne ina situacia nastava vtedy, ked
sa niekto pozera na plagat, na ktorom je namalovany nejaky dom. Do-
konca aj cudzinec alebo analfabet chape uplne prirodzene, ¢oho sa ty-
ka tento plagat.

Dalsi dolezity rozdiel medzi verbalnym a ikonickym jazykom sa vzta-
huje na c¢as a priestor. Pomocou verbalneho jazyka je mozné precizne
umiestnit dany obsah v konkrétnom case. Sta¢i podat datum danej uda-
losti. Naproti tomu vsak ikonicky jazyk pozna len pritomny c¢as. Do-
konca aj staré fotografie alebo obrazy, ktoré predstavuju minulost su
prezivané percipientom ako pritomnost. Pokial v§ak ide o priestor, tak
verbalny jazyk je takmer Gplne zbaveny priestorového rozmeru. Napri-
klad slovo ,dom*“ neobsahuje zZiadne indikatory vztahujice sa na kon-
krétne miesto, v ktorom sa ma ony dom nachadzat. K opacnej situacii
dochadza vtedy, ked pouzivame ikonicky jazyk. On je v ¢asovom roz-
mere ohraniceny, predstavuje vSak danu skutocnost v jej Specifickom
priestorovom umiestneni (napr. konkrétny dom v konkrétnej scenérii).

Podstatny rozdiel medzi jazykom slova a jazykom obrazu sa tyka vy-
jadrovania miery istoty vo vztahu k danému obsahu. V tomto ohlade
verbalny jazyk moze byt nositefom omnoho zlozitejSich a komplikova-
nejsich myslienok.

Pomocou slov mdzeme vyjadrit tvrdenia, negacie, pochybnosti, otaz-
ky, hypotézy, podmienky a pricinno-dosledkové suvislosti. No ikonic-
kym jazykom mozeme vyjadrovat hlavne tvrdenia. Tento jazyk nepone-
chava vela miesta na pochybnosti, hypotézy alebo otazky.

Verbalny jazyk sa odvolava na idey a pojmy a len nepriamo na svet
pocitov a emocii. Ikonicky jazyk nas priamo privadza do sveta zazitkov
a nalad, a len nepriamo nam sprostredkuva urcité idey alebo pojmy.
Ked pocujeme slovo ,priatel“, sme najskor povzbudzovani k intelek-
tualnej reflexii, aby sme rozsifrovali vyznam tohto slova. Az ked si uve-
domime obsah tohto pojmu, vtedy sa moze v nas prebudit emocionalny
podnet (napr. radost alebo smutok za niekym blizkym). Naproti tomu
fotografia, ktora predstavuje nejakého priatela priamo ucinkuje na na-
Su skasenost. Pred obrazom vSak obycajne potrebujeme dalSie impul-
zy, aby vznikol proces intelektualnej reflexie. Slova najmi podnecuju
k mysleniu, kym obrazy hlavne emocionalne vzrusuju (1, s. 30, 31).

Verbalny jazyk moze ukazat logické suvislosti a pricinné stivztaznosti
medzi udalostami, osobami, procesmi. Medzitym obraz komunikuje len



priestorové suvislosti medzi prvkami. Adresat sa musi odvolat na mysle-
nie, poznanie a zasady logiky, aby tak dokazal pochopit suvislosti medzi
obrazmi, na ktoré sa diva, alebo medzi elementmi obrazu. Logika verbal-
neho jazyka vyzaduje respektovanie urcitej postupnosti prvkov alebo
udalosti. Je nevyhnutné zachovat spravne poradie v prezentovanom ob-
sahu alebo argumentacii. Nie je mozné preskakovat urcité prvky, ak sa
chce predstavit alebo odkryt ich vyznam. Kone¢ny vyznam informacie
je mozné pochopit az po vypocuti si celého procesu komunikacie. No
logika ikonického jazyka je intuitivna. Casto si vyzaduje ponatie celého
posolstva, opierajuc sa o nejaky izolovany obraz, farbu alebo formu.

Pomocou slov sa snazime spresnovat a presvedcovat. Naproti tomu,
obrazy nas podnecuja a nieco sugeruju. Slova presvedcuju pomocou lo-
gickych suvislosti, faktov a argumentov. Obraz ,zvadza“ krasou, farbou,
neopakovatelnostou, klimou. Slova stimuluju predstavivost, no obraz
je uz hotovym produktom, potrebuje len pasivne vnimanie vo vedo-
mi. Ak dokonca aj provokuje nasu predstavivost, tak obycajne vo velmi
konkrétnom smere. Obraz nenuti k tvorivej predstavivosti. V dosledku
toho ikonicky jazyk tvori fudi s podobnou predstavivostou, ktori kona-
ju takmer ako ,fotokopirka“. Preto najmi medzi mladezou dnes pozo-
rujeme napodobnovanie vkusu, Stylu mody alebo vonkajSieho sprava-
nia (1, s. 32). Verbalny jazyk rozvija schopnost syntézy. Pomaha ponat
podstatu veci, pochopit konecny zmysel daného javu. Absolutizovanie
slovnej komunikacie vSak moze doviest do straty kontaktu s konkrét-
nym svetom. Dalej ikonicky jazyk ulahcuje koncentriciu na detailoch
a konkrétnych veciach. U¢i analyzovat. Provokuje k rozvijaniu intuicie.
Absolutizovanie ikonickej komunikicie moze priviest k relativizmu, se-
lekcii i ,,drobeniu“ skutocnosti.

Nadvlada ikonického jazyka, ktora dnes pozorujeme, vedie k vy-
tvoreniu novej spolocnosti a nového cloveka. Ide tu zaroven o novy
sposob komunikovania, ako aj novy spdsob interpretovania skutoc¢nos-
ti a jej ponimania. Uprednostiovanie istého typu jazyka alebo formy
vypovede (hovorené slovo, pisana tvorivost, obraz, nakres, muzika, ta-
nec) vynika z dominovania urcitej kultary, ako aj z propagovane;j vizie
cloveka a spolocenskych zvizkov.

Pod vplyvom novych oznamovacich prostriedkov a foriem sa vytvara
novy typ Cloveka. Jednym z dosledkov informacnej spoloCnosti je Zi-
vot v globalnej dedine, v ktorej vietci vedia takmer vsetko o blizkych
i vzdialenych susedoch. Druhym dosledkom je moznost rychlej a lahke;j
komunikacie s ¢oraz odlahlejSimi kutmi sveta. Nasledne sa pred nasimi
ocami formuje novy typ cloveka so Specifickou citlivostou, zvlastnou
formou hovorenia o sebe a ponimania inych, s novym sposobom cha-
pania seba i sveta, s novou Struktirou myslenia, s novym pristupom
k zivotu, s novou aktivitou a spolupracou (6, s. 6). SucCasny clovek je
obycajne viac ikonicky nez logicky, viac citlivy emocionalne nez inte-
lektualne, viac intuitivny nez kriticky analyzujaci, viac citlivy na vyraz-
né pocity nez na javy, ktoré sa odohravaja v dlhSej casovej perspektive.
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Je to aj Clovek, ktory obracia pozornost viac na formu oznamu nez na
jeho komunikovany obsah (7, s. 80).

Zivot v informacnej spolocnosti, v ktorej sa informacia stava tvorom
a forma je dolezitejsia nez obsah, modifikuje nas sposob bytia a fungo-
vania. V minulych obdobiach clovek fungoval hlavne na zaklade toho,
kym bol, ako toho, aj akymi znakmi ¢i schopnostami disponoval. Jeho
situacia zalezala predovsetkym od toho, ¢o dosiahol v praci nad sebou.
On sam zohraval obyc¢ajne rozhodujucu ulohu vo vychove, v procese
identifikovania a socializovania, vo volbe Zzivotnej filozofie i zivotnej
cesty. Dnes vo velkej miere vplyvaju na cloveka informacie, ktoré k ne-
mu prenikaju z médii. To ony formuju jeho spdsob myslenia, rozho-
dovania a konania. Vdaka televiznym programom, filmom a videam ¢i
casopisom dokonca aj Clovek, ktory Zije na samote, ma moznost spravat
sa, obliekat a rozmyslat podobne ako ten, ktory zije v metropole. Dav-
nejsie to nebolo mozné, a preto sa zivot Iudi v jednotlivych krajinach
¢i regionoch omnoho viac diferencoval nez dnes. Sucasny ¢lovek ma
moznost takmer az priamo zucastnovat sa najdolezitejSich udalosti vo
svetovej Skale. Vedie to ku ,klonovaniu“ fudi s podobnym Stylom mys-
lenia, preZivania a fungovania. Coraz Castejsie to nie ¢lovek sa otvara na
svet, ale svet sa prediera do Zivota Cloveka (1, s. 36).

Sucasny clovek ma Sancu, aby sa aktivne zucastioval rieSeni sveto-
vych problémov, a aby prijal zodpovednost za to, €o sa deje na nasej ze-
meguli. Na druhej strane podlieha skor neznamym pokusaniam a ohro-
zeniam. MoOze sa predsa bez vicSich zasluh stat vSeobecne znamym
L2hrdinom*. Staci, ze vystapi v nejakom televiznom programe, alebo ho
ukazu v informacnych servisoch ako ucastnika bitky na Stadione. Tak
moze Clovek lahko podlahnut pokuasaniu zivota vo svete iluzornej karié-
ry alebo domnelého uspechu.

Ina hrozba vynika z nadbytku informacie vo vztahu k informacii
(1, s. 37). Zapricinuje to u adresata tazkosti pri chapani prijimanych
myslienok a v ich klasifikacii. Vedie to taktiez k postupnej strate cit-
livosti na zlo, utrpenie a smrt. Je tazké nestratit psychicka a moralnu
citlivost vtedy, ked dany Clovek uz po tisici raz vidi obrazy ukazujice
nasilie, ziadostivost, nenavist, znasilnenie ¢i vrazdu. V takej situacii ad-
resat si moze zvyknut doslovne na vsetko. Sucasny Clovek Coraz Castej-
Sie reaguje na virtualnu realitu tak, akoby bola skuto¢nou. Dalsia hrozba
spociva na hladani informacii bez ich racionalneho a kritického ohod-
notenia, ako aj bez hierarchizovania vahy jednotlivych udalosti. Vedie
to k hodnoteniu informacii viac na zaklade ich pritazlivosti nez o ich
vecnej hodnote (1, s. 38).

Dalsim znepokojujiicom javom je prevaha informacii o vonkajSom
svete nad informaciou o ¢loveku, prevaha negativnej informacie nad
pozitivhou, prevaha nazorov nad faktami. Vedie to k situacii, v ktorej
Clovek coraz lepSie chape zakony prirody, ale coraz menej zakony, kto-
ré riadia ludsky zivot. Preto sa stiva moznym to, ze najpopularnejsie
média propaguju styl zivota, ktory vedie ku krize zvizkov a hodnot,



k zradam a nasiliu, k utrpeniu a k beznadeji, a pritom tie isté média in-
formuju so znepokojenim, Ze v realnom svete je Coraz viac udalosti,
ktoré vsak samé provokuju.

Hodno poukazat este na niekolko inych javov suvisiacich s informac-
nym spolocenstvom. Jednym z nich je deformovany postoj vo vztahu
k aktivite a angazovanosti. V minulych obdobiach ¢lovek fungoval hlav-
ne na zaklade vlastnej skiisenosti a vlastného kontaktu so skutoc¢nostou.
V sacasnosti sa modnym stal styl zivota ,fanasika“. Teda prevladnutie
sprostredkovanej skuisenosti a prezivanie vlastnej existencie prostred-
nictvom médii. Pre mnohych stucasnych ludi zit a byt aktivinym zname-
na pozerat televizny program, ktory ukazuje zivot a aktivitu inych ludi.

V predchadzajucich obdobiach ¢lovek v situacii prezivanych problé-
mov mohol siahnut po spomienky a skasenosti z minulosti. Mohol tak-
tiez vziat do tivahy svoje nadeje alebo potreby spojené s budacnostou.
Buducnost bola symbolom stability, zivotnej rozvahy a pocitu istoty tu
a teraz. Dalej budicnost davala zmysel aktuilnym niamahim a Gsiliam.
Naproti tomu vSak oznamovacie prostriedky ukazuju obycajne Tudsky
zivot izolovany od minulosti i budicnosti. Takmer vsetko je prezen-
tované ako chvilkové, pominutelné, momentalne, majice zmysel len
teraz. Média veda ku koncentrovaniu sa na pritomnost. Budiacnost sa
zda byt vtedy tajomnou a odtrhnutou od pritomnosti a vdaka tomu aj
tazko predvidatelna. V dosledku toho mnoho Tudi skasa ,predpovedat*
buducnost hladajuc pomoc v horoskopoch alebo u vestcov.

Sposob ponimania seba i sveta, ktory je propagovany dominujucimi
médiami, funguje podla zasady: ,pozeraj a pomiesaj vetko, informaciu
s klebetou (1, s. 39). Clovek, ktory vicsinu svojho Zivota miesa informa-
cie a udalosti, straca postupne schopnost konfrontovat informacie so
skutocnostou. Vtedy sa nerata pravda, ale verejna mienka; nie fakt, ale
komentar; nie zdravy usudok, ale politicka korektnost. Adresat vtedy
straca vlastné hodnoty a presvedcenia, ako aj schopnost autonémneho
pohladu na skuto¢nost. Stava sa pasivnym odzrkadlenim médii, ktorym
poveril moc nad sebou a od ktorych sa stal zavislym. Preto sa citi byt
ohrozeny vtedy, ked zostava v tichu, osamote, s vlastnou Zivotnou situa-
ciou, s pravdou o vlastnom konani. Vtedy musi nieco robit, aby znovu
utiekol do hluku informacii. Pasta televizor (niekedy ho uz vobec ne-
vypina), pocuva muziku, hodinami surfuje po internete, posiela za den
uz sta sms-spravu. Citi sa ,bezpecne“ len v zastupe inych ludi, ktori
funguju podobne ako on. Uteka od seba samého, ako aj od informacii,
ktory plyna z jeho vnutra (1, s. 40).

V tejto situacii pasivne napodobnovanie a ritualy sa stavaja hlavnym
sposobom patricnosti do danej spolocenskej skupiny. Kontakt s média-
mi a momentalna zabava sa stavaju sposobom uteku od reality. Magia
a iracionalizmus pomahaja zvitazit nad strachom a neistotou. Sloboda
ponimana ako nekritické opakovanie medialnych mytov, ktoré vo svo- — 33 -
jej abnormalite ponimaja fakty a zakladné pravdy o c¢loveku, ako nie-
¢o iracionalne. Dominovanie tohto typu kultury zapri¢inuje negativne
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zmeny v postoji ¢loveka nielen vo vztahu k inym osobam. Kazdy den
mame moznost vidiet zastupy ludi (na ulici, vo vlaku, na diskotéke,
v hypermarkete), ktorych pravdepodobne druhykrat uz nestretneme.
Zaroven sa vSak Coraz menej kontaktujeme s priatelmi, a dokonca aj
s najbliz§imi osobami v rodine. Vdaka médiam mame pocit, Ze udrziava-
me ,kontakt®, so vSetkymi ob¢anmi zeme, no v skutoCnosti sa stavame
Coraz viac osamoteni a neschopni prehlbovat zvizky s vlastnou osobou
a druhym clovekom (8).

Sucasny clovek Zzije na perifériach samého seba (9), na perifériach
vlastnych tazob a aspiracii. Tazi viac mat nez byt. Je predsa Iahsie ziskat
nejaka vec, nez sa stat zrelym Clovekom. To je pricinou prevladania
vonkajsich tazob: vlastnenia, blahobytu, pohodlia v zZivote, zabavy.

Clovek, ktory Zije v civilizacii egoizmu, chvilkovej prijemnosti a axio-
logickej prazdnoty, potrebuje o to viac solidnejsie riskovanie a o to
viac citatelnejsiu hierarchiu hodnoét. Potrebuje evanjelizatorov, ktori ho
dokazu ochranit pred cynickymi ludmi, ako aj pred jeho vlastnou sla-
bostou, ignoranciou a naivitou.

Postmodernost tvori spolocensky kontext, ktory je vynimocne na-
ro¢nym pre ohlasovanie evanjelia pravdy a lasky. Dominujice média
propaguju nizku kultaru, ktora blokuje rozvoj ¢loveka a vedie do krizy
civilizacie. NajSkodlivejsi v kontexte evanjelizacie je charakteristicky
pre postmodernizmus slfub lahkého $tastia, a teda Stastia dosiahnutého
inak ako prostrednictvom vychovy zrelého Cloveka, ktory dokaze milo-
vat, mysliet a pracovat. Kultara postmodernizmu spochybnuje zaklady
riskovania tak, ze Cloveka laka pre¢ od reflexie a prace nad sebou. Spo-
chybnuje zaklady vychovnej komunikacie, pretoze politicky ,korekt-
ny“ jazyk zostal podriadeny modnym ideologiam, a kvoli tomu sa stava
radsej nastrojom demoralizacie nez formacie.

Typickou pre postmodernizmus je deformacia vyznamu slov. Napri-
klad slovo ,toleranciia“ je obycajne pouzivané tak, aby znamenalo za-
kaz odliSenia dobra od zla. Nic¢enie fudskej plodnosti byva nazyvané ,re-
produkénym zdravim*“ a hormonalne antikoncepcné prostriedky, ktoré
devastuju organizmus Zeny, dostavaju meno lieky“. Zabijanie dietata
vo faze prenatalneho rozvoja sa nazyva ,mensim“ zlom. Povrchné a ne-
trvalé zvizky medzi Zenou a muzom byvaju nazvané vnutorne rozporu-
plnym menom ,slobodné zvizky“. Jazykové manipulacie veda v sucas-
nosti do vynimoc¢ne cynickych foriem tchylky. Klasickym prikladom
na to je tvrdenie, Ze skutky vo sfére sexuality su sikromnou vecou da-
ného cloveka. No zaroven Cast spravania sa v tejto sfére privadza k ta-
kym dramatickym krivdam, Ze je zakazana zakonnikmi vSetkych krajin
sveta. Chora kultura tvori chory jazyk. Taka kultira vyuziva média nie
na to, aby bola komunikovana pravda a ucilo sa laske, ale na to, aby sa
utekalo od skutocnosti a podporovalo myty o existencii $tastia dosiah-
nutého na ceste egoizmu. Odbornici na jazykové manipulacie vedia, ze
vdaka deformovaniu vyznamu slov je mozné deformovat presvedcenia,
hodnoty, zvizky a postoje cloveka.



Absolutizovanie subjektivizmu a propagovanie iracionalizmu v mys-
leni o ¢loveku zapricinuje, ze je Coraz tazsie viest so suacasnym clove-
kom logicky rozhovor o zvizkoch a hodnotach, o zmysle Zivota alebo
kritériach zrelosti. Nizka kultara povzbudzuje k bezmyslienkovitosti,
blokuje reflexiu, vovadza hluk, povzbudzuje k Zivotu vo svete milych
fikcii. Je to teda kultura, ktora nielenze stazuje stretnutie sa s Bohom,
ale aj stretnutie sa ¢loveka so sebou samym a s bliznym.

V takomto spolocenskom kontexte ohlasovanie Bozieho slova vyZza-
duje od evanjelizatorov vSestranné psychologicko-pedagogické kompe-
tencie, vdaka ktorym je mozné vcitit sa do situacie adresata pastoralnej
komunikacie a vyberat také formy komunikacie, ktoré zohladnuju jeho
aktualne horizonty myslenia a jeho sposoby prezivania vlastného tajom-
stva. Vlastne preto Coraz CastejSie vychodiskom pastorilnej komunika-
cie by mala byt preevanjelizacia, teda rekonstruovat v sa¢asnom clove-
ku schopnost kritického myslenia a pomahat mu, aby sa dival na seba
samého v hlbsej perspektive nez len vlastna telesnost, pudovost alebo
emocionalnost. Treba pomahat sucasnému ¢loveku, aby mal oci, ktoré
vidia a mysel, ktora analyzuje skutoc¢nost, a nesustreduje sa na subjek-
tivnych presvedceniach alebo utrzkovych pravdach o sebe. Preevanjeli-
zacia je taktiez vracanim skuto¢ného vyznamu slovam a javom tak, aby
medziludska komunikacia mohla byt znova nastrojom pravdy a lasky,
a nie nastrojom manipulacie ¢i demoralizacie.

Z polského origindlu prelozil dr. Branislav Kluska
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